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Konsumenternas syn pa méjligheterna att spara forsiktigare

Konsumenternas fortroende for ekonomin férsvagades i oktober for andra manaden i rad.
Konsumenternas fortroendeindikator uppgick till 9,6, da den annu i augusti var 14,8. Av
fortroendeindikatorns fyra delfaktorer férsvagades i oktober synen pa Finlands ekonomi och
sarskilt pa mojligheterna att spara jamfért med september. Synen pa den egna ekonomin och
utvecklingen av arbetslésheten var i stort sett oférandrad. A andra sidan ansag konsumenterna att
anskaffningen av konsumtionsvaror inte langre var lika Idnsam som tidigare. Uppgifterna grundar
sig pa Statistikcentralens konsumentbarometer. Barometern bygger pa intervjuer som mellan den
1 och 18 oktober gjordes med 1 487 personer bosatta i Finland.

Konsumenternas syn pa ekonomin i oktober 2004

Oktober 2004  September 2004 Oktober 2003 Medeltal

nettotal nettotal nettotal  10/95-10/04

Konsumenternas fértroendeindikator 9,6 12,2 11,1 13,5
Den egna ekonomiska situationen om 12 man. jamfért med nulaget 12,7 12,5 11,0 8,9
Hushallets mojligheter att spara under de féljande 12 man. 37,6 47,9 45,2 30,4
Finlands ekonomiska situation om 12 mén. jamfért med nuléget 2,8 4.4 39 7,5
Arbetslésheten om 12 man. jamfort med nulaget -14,7 -15,8 -15,8 7,2
Inflationen om 12 man., % 2,0 1,8 19 1,9
Risken for egen arbetsldshet vid intervjutidpunkten 25 43 . .
Hushallets penningsituation vid intervjutidpunkten 27,0 30,9 30,3 239
Hur fordelaktigt &r det att kopa kapitalvaror vid intervjutidpunkten 21,8 25,7 32,5 20,2
Hur fordelaktigt &r det att spara vid intervjutidpunkten 14,5 14,3 12,8 45
Hur fordelaktigt r det att ta [an vid intervjutidpunkten 25,6 28,3 34,1 219

Nettotalet erhalls genom att den procentuella andelen nekande svar viktas och subtraheras fran den procentuella andelen jakande svar pa en fraga.
Konsumenternas fortroendeindikator berdknas som ett genomsnitt av fyra nettotal for de kommande 12 manaderna: den egna ekonomin och
Finlands ekonomi, arbetsldsheten och hushallens mjligheter att spara. Nettotalen och fortroendeindikatorn kan variera mellan 100 och 100. En

positiv siffra inneb&r en optimistisk syn och en negativ siffra en pessimistisk syn pa ekonomin.

| oktober trodde 28 procent av konsumenterna att den ekonomiska situationen i Finland blir battre
under det foljande aret. 21 procent av konsumenterna bedémde for sin del att landets ekonomi
forsamras. | oktober litade 30 procent av konsumenterna pa att deras egen ekonomi blir battre och
bara 9 procent var radda fér att ekonomin blir samre under det kommande aret.

| oktober trodde 46 procent av konsumenterna att arbetslésheten 6kar under det kommande aret
och 19 procent trodde pa en lagre arbetsldshet. 12 procent av de sysselsatta antog att risken for

arbetsldsheten hade 6kat for deras egen del, men nagot fler, dvs. drygt 13 procent, antog ater att
risken hade minskat under de senaste manaderna. Konsumenterna trodde att konsumentpriserna
okar med jamna 2 procent under det foljande aret.

| oktober ansag nagot farre an tidigare, dvs. 70 procent av konsumenterna, att tidpunkten att ta lan
ar fordelaktig och 13 procent av hushallen planerade att ta lan under de féljande 12 manaderna.
62 procent av konsumenterna ansag att det ar I6nsamt att spara. Av hushallen hade 59 procent
sparat och 72 procent trodde att de kan spara under det foljande aret. En manad innan var
motsvarande andelar 65 och 80 procent.
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| oktober ansag 47 procent av konsumenterna att det ar fordelaktigt att képa kapitalvaror.
Foregaende ar var motsvarande andel 55 procent. Hushallen hade @nnu en hel del planer pa att
reparera bostaden och att kdpa hemelektronik. Andelen hushall som planerade att kdpa bostad
var i stort sett oférandrad, medan lite farre an tidigare tankte koépa bil. 17 procent av hushallen
tankte antingen ganska eller mycket séakert kdpa bil inom ett ar och 8 procent bostad.

Konsumenternas fortroendeindikator 10/1995-10/2004
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Konsumenternas forvantningar pa den egna ekonomin och
Finlands ekonomi om ett ar 10/1995-10/2004
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Konsumenternas fértroendeindikator i EU-landerna, september 2004
Indikatoravvikelse fran landets medeltal 10/1995-9/2004*
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*raknat pa basis av sdsongrensade serier; Malta gor ingen barometer; uppgift om Frankrike saknas pa grund av att serien brutits;
medeltal for kortare period: Luxemburg 1/2002-, Cypern, Litauen och Polen 1/2001-, Slovakien 4/1999-

Kalla: European Commission, DG ECFIN, Business and Consumer Survey Results, September 2004
http://europa.eu.int/comm/economy_finance/indicators/businessandconsumersurveys_en.htm

Killa: Konsumentbarometern 2004, oktober. Statistikcentralen
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