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Massmediernas marknadstrender oférandrade ar 2018

Vardet av massmediemarknaden uppgick till omkring 3,8 miljarder euro ar 2018. Marknadens
varde 6kade med 0,9 procent jamfért med aret innan, dvs. med 33 miljoner euro. Uppgifterna
framgar av Statistikcentralens statistik dver massmedier och kultur.

Enligt Statistikcentralens uppskattningar 6kade massmediemarknaden nu en aning for tredje aret i foljd.
Under aren 2012-2015 minskade massmediemarknaden fyra &r i f61jd. Ocksa i samband med finanskrisen
ar 2009 minskade vérdet av massmediemarknaden jamfort med aret innan. Sammantaget har virdet av
massmediemarknaden 6kat under granskningsperioden som stracker sig 6ver drygt tva decennier.

Massmediemarknaden 1997-2018, miljoner euro (I6pande priser)
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Trots den nu statistikforda ringa 6kningen sjonk storleken péd massmediemarknaden ytterligare i forhallande
till bruttonationalprodukten. Ar 2018 var massmediernas andel av hela samhillsekonomin nigot under
1,7 procent, medan den tio &r tidigare var 2,1 procent.

Fran ar 2008 har massmediemarknaden minskat med 5,9 procent och i synnerhet forsiljningen av fysiska
videor och ljudinspelningar samt trycksaker har minskat kraftigt.

Helsingfors 22.11.2019 Uppgifterna far Ianas med uppgivande av Statistikcentralen som kalla.



Massmediemarknaden 2017-2018, miljoner euro

2017, mn € 2018, mn € 2018, % Foérandring, % 2017-2018
Dagstidningar (7-4 dagar i veckan)” 785 758 19,7 -3,4
Ovriga tidningar™ 136 131 3.4 3,7
Gratistidningar”’ 68 63 1,6 74
Tidskrifter" 470 450 11,7 -4,3
Bécker" 549 545 14,2 -0,8
Forlagsverksamhet totalt 2 008 1947 50,7 -3,0
Television?) 1145 1206 31,4 53
Radio 67 71 1,9 6,3
Internetreklam 370 421 11,0 13,7
Elektroniska massmedier totalt 1582 1698 44,2 7,3
Fonogram" 64 68 1,8 5,6
Video (dvd, blu-ray)® 46 29 0,7 -38,1
Biografer 105 97 2,5 -7,5
Inspelningsmedier totalt 216 194 5,0 -10,2
Massmedier totalt 3 806 3839 100,0 0,9

Kalla: Statistikcentralen, Statistik 6ver massmedier och kultur

1) Omfattar ocksa digital férsaljning.
2) Omfattar Yle public service-verksamheten i sin helhet (tv, radio, webbutgivningen).
3) Uppgiften for ar 2018 ar preliminar.

Forlagsbranschens (inkl. dagstidningar, gratistidningar, tidskrifter och bocker) forsiljning forsvagades ar
2018 inom alla niringsgrenar som ingar i Statistikcentralens kalkyl. Annonsernas andel av dagstidningarnas
intdkter minskade ytterligare &r 2018. Bara en handfull aktdrer i tidningsbranschen, sdsom dagstidningen
Helsingin Sanomat, har lyckats 6ka sin totala upplaga under den digitala omvéalvningen. Flera tidningar
har under senare ar ocksé slutat lata redovisa sina upplagor.

Av de enskilda néaringsgrenarna inom media var televisionsbranschen den storsta &r 2018 med en volym
pa 1,2 miljarder euro, vilket motsvarar néstan en tredjedel av hela mediamarknaden. Till
televisionsbranschen réknas i kalkylen Rundradions verksamhet i sin helhet, tv-reklam i kommersiell tv
samt tv-tjdnsternas bestdllningsavgifter, dvs. grundavgifter for kabel-tv och betal-tv-avgifter inklusive
bestéllningsvideotjdnster som Netflix.

Televisionsbranschen 6kade tack vare betal-tv-verksamheten, och sérskilt dé tittaravgifterna for
bestillningsvideotjinster, med drygt fem procent jaimfort med &ret innan. Aven om volymen av tv-reklam
okade nagot fran foregaende ar, enligt uppgifter fran Kantar TNS, minskade andelen reklam ytterligare i
intdkterna for hela tv-verksamheten. (Tabellbilaga 5.)

Internetreklamen 6kade med néstan 14 procent fran aret innan och var 421 miljoner euro ar 2018, ocksa
enligt uppgifter fran Kantar.

Ar 2018 var ett gynnsamt &r ocksa for ljudmedier: den kommersiella radion och marknaden for
ljudupptagningar 6kade bdda med omkring sex procent jamfort med aret innan. Siffrorna grundar sig pa
uppgifter fran branschorganisationen RadioMedia och Musiikkituottajat — IFPI Finland ry.

Biograferna lockade talrikt med tittare &r 2018, dven om det inte fanns ndgon 6verldgsen kassamagnet i
filmutbudet i likhet med nyinspelningen av filmen Okénd soldat &r 2017. Enligt uppgifterna fran Finlands
filmstiftelse uppgick antalet biobesok i Finland ar 2018 till totalt 8,1 miljoner. De inhemska filmerna hade
1,9 miljoner tittare, vilket motsvarar 24 procent av alla biobesok.




Siffran som beskriver marknaden for fysiska videoinspelningar (inkl. dvd, blu-ray) ar en preliminér uppgift,
som baserar sig pa kalkyler bestéllda av Finlands filmstiftelse. Under tidigare &r har uppgifterna baserat
sig pé den statistik 6ver partiforsiljning av videoinspelningar som sammanstillts av Suomen Filmikamari
och de kalkyler som Europeiska audiovisuella observationsorganet publicerat i sin &rsbok. P& grund av
fordndringar i1 uppgiftskillorna ér siffran inte helt jaimforbar med tidigare ar.

Ovan presenterade kalkyler 6ver massmediemarknaden visas pé slutanvidndarnivé: t.ex. siffran som
beskriver storleken pé tidningsmarknaden omfattar prenumerations- och 16snummerforsiljningen till
tidningarnas detaljpris samt reklamintékterna. Siffrorna omfattar den inhemska produktionen och importen,
men inte exporten. Internetreklam och andra grupper innehaller i viss mén 6verlappningar.
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