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Konsumenternas fértroende starkare an pa tre ar

Konsumenternas fértroende fér ekonomin férstérktes i juni. Konsumenternas fértroendeindikator
var i juni 18,7 medan den i maj var 15,8 och i april 17,9. | juni var fértroendet fér ekonomin
samtidigt tydligt béttre &n pa lang sikt i medeltal och starkast sedan sommaren 2007. Uppgifterna
framgar av Statistikcentralens konsumentbarometer. Fér barometern intervjuades 1-17 juni 1
402 personer bosatta i Finland.

Konsumenternas fortroendeindikator
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Av de fyra delfaktorerna i konsumenternas fortroendeindikator forbéttrades i juni férvéntningarna om
arbetsloshetsutvecklingen och om Finlands ekonomi jaimfort med foregdende ménad. Konsumenternas
bild av sin egen ekonomi och sina mojligheter att spara var oforandrad och fortfarande ljus. I juni ansag
konsumenterna att tidpunkten var gynnsam for att ta 1an och ocksa for att spara.

I juni trodde 47 procent av konsumenterna att den ekonomiska situationen i Finland blir béttre under det
foljande aret. Sjutton procent av konsumenterna bedomde for sin del att landets ekonomi forsdmras.
Motsvarande andelar var i maj 43 och 21 procent och for ett ar sedan 45 och 24 procent. I juni litade 27
procent av konsumenterna pa att den egna ekonomin forbéttras och bara 9 procent befarade att den blir
sdmre inom ett ar. For ett r sedan var andelarna 25 och 12 procent.

Helsingfors 28.6.2010 Uppgifterna far lanas med uppgivande av Statistikcentralen som kélla.



Konsumenternas férvantningar pa ekonomin om ett ar
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I juni litade 30 procent av konsumenterna pé att arbetslosheten minskar i Finland under det f6ljande éret
och lika manga uppskattade att arbetslosheten 6kar. Motsvarande andelar var i maj 28 och 38 procent och
for ett &r sedan dystra 15 och 64 procent.

Totalt 13 procent av de sysselsatta bedomde i juni att risken for arbetsloshet minskat under de senaste
manaderna for deras egen del, medan 18 procent ater bedomde att risken 6kat. For ett &r sedan var dessa
andelar dystra 7 och 30 procent. I juni uppskattade 47 procent av de sysselsatta att risken for arbetsloshet
var ofordndrad och 22 procent upplevde att de inte alls &r i farozonen nér det géller att bli arbetslosa.

I juni forutspddde konsumenterna att konsumentpriserna stiger med 2,2 procent under de foljande 12
manaderna. Langtidsmedelvirdet for inflationsforvéntningarna ar 2,1 procent.

I juni antog 64 procent av konsumenterna att tidpunkten for att spara var god. Motsvarande andel for ett
ar sedan var 57 procent av konsumenterna. Av hushéllen hade 68 procent sparat och rentav 81 procent
trodde sig kunna spara under det foljande aret.

I juni ansag 69 procent av konsumenterna att det ar fordelaktigt att ta 1an. For ett r sedan var motsvarande
andel 62 procent. I juni planerade 14 procent av hushallen att ta 1&n inom ett ar.

Av konsumenterna bedémde 52 procent i juni att det dr fordelaktigt att kopa kapitalvaror. For ett &r sedan
var andelen 59 procent. Konsumtionsplanerna var i juni for det mesta aterhallsamma, men ménga hushéll
anvander pengar t.ex. till att resa eller skaffa fritidsartiklar under de foljande sex minaderna. Av hushallen
avsag 16 procent att ganska eller mycket sékert kdpa bil inom ett &r och 8 procent bostad. I juni i fjol var
motsvarande andelar ungefir desamma, dvs. 16 och 7 procent.




Konsumenternas syn pa ekonomin, nettotal

Medeltal Maxvéarde Minvéarde 06/2009 | 05/2010 06/2010 Utsikter
10/1995- 10/1995- 10/1995-
Konsumenternas fortroendeindikator =
(B2+B4+B7+D2)/4 13,0 21,8 -6,5 8,4 15,8 18,7 +
Egen ekonomi om 12 manader (nettotal) 9,1 14,1 2,3 71 10,3 10,0 +/-
Hushallets mojligheter att spara 12
manader framat (nettotal) 36,8 52,0 10,9 47,4 49,3 50,5 +
Finland's ekonomi om 12 manader
(nettotal) 4,8 24,2 -27,1 9,2 10,0 15,1 +
Arbetslésheten i Finland om 12 manader
(nettotal) 1,3 27,6 -51,1 -30,1 -6,5 -1,0 +/-
Inflation om 12 manader (procent) 21 4,6 0,6 1,5 23 2,2
Tidpunktens fordelaktighet for att kopa
kapitalvaror (nettotal) 21,1 41,8 -14,2 36,1 25,8 29,7 +
Tidpunktens fordelaktighet for att spara
(nettotal) 10,9 36,8 -19,6 9,9 16,5 18,4 +
Tidpunktens férdelaktighet for att ta lan
(nettotal) 18,4 42,0 -47,1 16,8 22,2 26,2 +

Nettotalet erhalls genom att vikta svarsalternativen och subtrahera den procentuella andelen nekande svar
frén den procentuella andelen jakande svar pé en friga. Konsumenternas fortroendeindikator berdknas
som ett genomsnitt av delfaktorernas nettotal. Nettotalen och fortroendeindikatorn kan variera mellan
—100 och 100, ju hogre siffra desto mer optimistisk dr synen p& ekonomin.

Forklaringar till kolumnen “Utsikter”: ++ Mycket goda utsikter, + Goda utsikter, +/- Neutrala utsikter, —
Déliga utsikter, — — Mycket daliga utsikter. Nettotalets avvikelse frdn medeltalet har jimforts med
standardavvikelsen.

Alla EU-lénders (sdsongrensade) barometerresultat publiceras senare p4 EU-kommissionens webbplats:
European Commission, DG ECFIN, Business and Consumer Survey Results;

http://ec.europa.eu/economy_finance/db_indicators/surveys/index_en.htm



http://ec.europa.eu/economy_finance/db_indicators/surveys/index_en.htm
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3. Egen ekonomi
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4.

Finland's ekonomi
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6. Arbetslosheten
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7. Tidpunktens fordelaktighet for att
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8. Hushallets penningsituation
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9. Hushallets avsikter att ta l1an, inom 12 manader
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10. Hushallets kop av kapitalvaror, 12 manader framat vs 12 manader
bakat
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11. Hushallets avsikter att kopa, inom 12 manader
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