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Konsumenternas tro pa den allménna ekonomin férsvagad

Konsumenternas fértroende fér ekonomin férsvagades ndgot i mars. Konsumenternas
fértroendeindikator var i mars 17,7 medan den i februari var 20,0 och i januari 16,6. | mars var
fértroendet fé6r ekonomin dnda starkare dn aret innan och langtidsmedelvérdet. Uppgifterna
framgdr av Statistikcentralens konsumentbarometer. Fér barometern intervjuades den 1-18
mars 1 472 personer bosatta i Finland.

Konsumenternas fortroendeindikator
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Av de fyra delfaktorerna i konsumenternas fortroendeindikator forsvagades 1 mars forvantningarna pa
Finlands ekonomi och arbetsloshetsutvecklingen jamfort med foregdende manad. Daremot var synen pa
den egna ekonomin och méjligheterna att spara néstan ofordandrad och vad géller sparandet mycket ljus.
I mars bedomde konsumenterna att inflationen kommer att accelerera och att det ar Ionsamt att spara pa
bekostnad av att kopa kapitalvaror och ta lan.

I mars trodde 38 procent av konsumenterna att den ekonomiska situationen i Finland forbéttras under det
foljande aret. Av konsumenterna bedémde 18 procent for sin del att landets ekonomi férsdmras. Motsvarande
andelar var i februari 43 och 16 procent och for ett ar sedan 56 och 12 procent. I mars litade 26 procent

Helsingfors 28.3.2011 Uppgifterna far lanas med uppgivande av Statistikcentralen som kélla.



av konsumenterna pa att den egna ekonomin forbéttras och 11 procent befarade att den blir sémre inom
ett ar.

Konsumenternas forvantningar pa den egna ekonomin och Finlands
ekonomi om ett ar
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I mars litade 33 procent av konsumenterna pé att arbetslosheten minskar i Finland under det f6ljande éret,
medan 29 procent uppskattade att arbetslosheten dkar. Motsvarande andelar var i februari 37 och 25 procent
och for ett ar sedan dystra 20 och 49 procent.

I mars antog 16 procent av de sysselsatta att risken for arbetsloshet minskat for deras egen del under de
senaste manaderna, medan 11 procent bedomde att risken 6kat. Ocksé dessa andelar var dystra for ett ar
sedan: 13 och 21 procent. Av de sysselsatta uppskattade 44 procent i mars att risken for arbetsloshet var
ofordndrad och 28 procent upplevde att de inte alls &r i farozonen att bli arbetsldsa.

I mars forutspadde konsumenterna att konsumentpriserna stiger med 3,3 procent under de f6ljande 12
manaderna. Inflationsférvantningarna var for ett ar sedan i mars 2,0 procent. Langtidsmedelvérdet for
inflationsforvéntningarna dr 2,2 procent.

I mars beddmde 64 procent av konsumenterna att tidpunkten att spara &r god. Motsvarande andel for ett
ar sedan var 57 procent av konsumenterna. Av hushéllen hade 66 procent sparat och rentav §1 procent
trodde sig kunna spara under det foljande aret.

I mars uppskattade 60 procent av konsumenterna att det dr fordelaktigt att ta lan. Motsvarande andel i
februari och for ett ar sedan var 65 procent av konsumenterna. I mars planerade 14 procent av hushéllen
att ta 1an inom ett ar.

I'mars anség 41 procent av konsumenterna att det &r fordelaktigt att kopa kapitalvaror. Motsvarande andel
var i februari 45 procent och for ett ar sedan 53 procent. Trots det planerade ménga hushall i mars att under
de foljande sex ménaderna anvénda sina pengar t.ex. pa resor och kop av fritidsartiklar. Av hushallen
avsag 17 procent att ganska eller mycket sikert kopa bil inom ett r och 8 procent bostad. Motsvarande
andelar var i mars i fjol 16 och 7 procent.




Konsumenternas syn pa ekonomin

Medeltal Maxvarde Minvarde 03/2010|02/2011 03/2011 Utsikter

10/1995- 10/1995- 10/1995-
A1 Konsumenternas fortroendeindikator
= (B2+B4+B7+D2)/4 13,3 22,9 -6,5 15,4 20,0 17,7 +
B2 Egen ekonomi om 12 manader
(nettotal) 9,1 14,1 2,3 10,1 8,5 9,0 +/-
D2 Hushallets mdjligheter att spara 12
manader framat (nettotal) 374 52,2 10,9 46,4 52,2 52,0 ++
B4 Finland's ekonomi om 12 manader
(nettotal) 54 25,3 -27,1 22,0 13,1 9,0 +
B7 Arbetslosheten i Finland om 12
manader (nettotal) 1,4 27,6 -51,1 -17,0 6,1 0,8 +/-
B8 Egen arbetsloshetsrisk nu (nettotal) 0,9 7,6 -18,8 -4,3 6,3 57 +
B6 Inflation om 12 manader (procent) 2,1 4,6 0,6 2,0 3,2 3,3
C1 Tidpunktens fordelaktighet for att kdpa
kapitalvaror (nettotal) 21,2 41,8 -14,2 30,5 18,6 11,9 -
C2 Tidpunktens férdelaktighet for att
spara (nettotal) 11,3 36,8 -19,6 10,5 19,3 18,8 +
C3 Tidpunktens fordelaktighet for att ta
lan (nettotal) 18,5 42,0 -47 1 21,2 19,0 12,4 -

Nettotalet erhélls genom att vikta svarsalternativen och subtrahera den procentuella andelen nekande svar
fran den procentuella andelen jakande svar pa en fraga. Konsumenternas fortroendeindikator berdknas

som ett genomsnitt av delfaktorernas nettotal. Nettotalen och fortroendeindikatorn kan variera mellan

—100 och 100, ju hogre siffra desto mer optimistisk ar synen pa ekonomin.

Forklaringar till kolumnen “Utsikter”: ++ Mycket goda utsikter, + Goda utsikter, +/- Neutrala utsikter, —

Déliga utsikter, — —
standardavvikelsen.

Mycket daliga utsikter. Nettotalets avvikelse frdn medeltalet har jamforts med

Alla EU-landers (sdsongrensade) barometerresultat publiceras senare pd EU-kommissionens webbplats:
European Commission, DG ECFIN, Business and Consumer Survey Results;

http://ec.europa.eu/economy_finance/db_indicators/surveys/index en.htm



http://ec.europa.eu/economy_finance/db_indicators/surveys/index_en.htm
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1. En 6versikt Over det forflutna

1.1. Finlands ekonomi och arbetslésheten

Den finska ekonomin bdrjade i slutet av ar 1993 aterhdmta sig ur depressionen. Konsumenternas
forvantningar pa Finlands ekonomi var mycket positiva 1994—1995. Under minirecessionen i borjan av
ar 1996 forsvagades uppskattningarna, men redan under véren 1997 dversteg nettotalet for forvéntningarna
+20. Under hosten 1998 rasade tron pa en fortsatt tillvixt av ekonomin till som lagst sedan depressionsaren
som en foljd av de déliga globala ekonomiska nyheterna. Efter det tilltog dock forvéntningarna snabbt.
En forsvagning av exportutsikterna under varen 2001 gjorde att konsumenterna blev pessimistiska om
landets ekonomi. Senare var uppskattningarna om den ekonomiska situationen omvéxlande forsiktiga.
Hosten 2007 borjade konsumenternas fortroende for Finlands ekonomi sjunka, d4 nyheterna om de
ekonomiska problemen i Forenta staterna spreds. Botten naddes ett &r senare.

Under dren 1995-2000 trodde konsumenterna starkt pa att arbetsldsheten skulle minska. Hosten 1998
forsvagades uppskattningarna ndgot. Aren 2001-2005 var konsumenternas syn pa arbetsldshetsutvecklingen
mestadels mycket pessimistiska, och nettotalet rasade tidvis till under —20. Sedan sommaren 2006 var
forvantningarna slutligen positiva, men nyheterna om permitteringar och arbetskonflikter orsakade svackor
i utvecklingen. I och med den ekonomiska recessionen morknade utsikterna kraftigt.

1.2. Den egna ekonomin och sparandet

Da den finska ekonomin aterhdmtade sig fran depressionen, borjade konsumenterna tro pa att ocksé deras
egen ekonomi skulle forbattras. Nettotalet som mater forvantningar steg gradvis fr.o.m. ar 1994 och nadde
en niva pa +10 i slutet av decenniet. Fr.o.m. ar 2004 var tron pa den egna ekonomin t.o.m. lite starkare,
och i februari 2005 och 2007 nadde nettotalet en rekordniva pa +14. I uppskattningarna om den egna
ekonomin kan man se vixlingar mellan arstiderna: i borjan av aret, i samband med 16neférhdjningar och
realisationer dr optimismen i regel starkare #n senare under dret. Ar 2008 nétte rintestegringen och
inflationen pé fortroendet for den egna ekonomin.

Konsumenternas férvantningar pa sina mdjligheter att spara forbéttrades enormt 1995-2003. D4 nettotalet
1 slutet av ar 1995 var lite 6ver +10, har det under de senaste aren varierat mellan +40 och +50.

1.3. Konsumenternas fértroendeindikator
(Indikatorns delfaktorer: den egna ekonomin och Finlands ekonomi, arbetslosheten och sparandet.)

Under depressionsaren i borjan av 1990-talet var konsumenternas syn pa ekonomin pessimistisk dnda till
ar 1993. Efter det steg konsumenternas fortroende hogt, men under minirecessionen i borjan av ar 1996
blev forvantningarna ater forsiktigare. Stimningen forbattrades dock snabbt och fortroendeindikatorns
virde var under ren 1997-2000 mestadels 6ver +15. Hosten 1998 6kade de globala ekonomiska kriserna,
Ryssland medréknat, ndgot pd osikerheten om landets allménna ekonomi. Efter toppen (+22) i borjan av
ar 2000 forsvagades fortroendet for ekonomin klart. Den ekonomiska utvecklingen borjade avta, och
fortroendeindikatorn dok till under +5 under hosten 2001. Tron pa ekonomin forstarktes temporért pa nytt
i borjan av ar 2002. Senare orsakade den allmédnna ekonomins daliga utsikter svackor i den stigande
trenden. Ar 2008 forsvagade dessa och ocksa osikerheten om den egna ekonomin mycket kraftigt
konsumenternas fortroende.

1.4. Inflationen

Konsumenterna bedémde vid arsskiftet 1995-1996 att den allménna prisnivan skulle ha sjunkit 1-2 procent
fran aret innan. Uppfattningarna paverkades av att livsmedlen blev billigare i och med Finlands
EU-medlemskap. Aren 1997-2001 var konsumenternas beddmning av inflationen mycket niira den miitta
inflationen, med undantag av energi- och boendeprisernas topp ar 2000. Inférandet av euron i januari 2002
och den ddirmed sammanhéngande “’psykologin”, prisavrundningarna osv. ”forvrangde” klart




konsumenternas syn pé inflationen. Sedan dess 6verskred uppskattningarna rejilt den officiella inflationen
dnda till slutet av &r 2006.

Konsumenternas forvantningar pa den kommande inflationshastigheten foljer till storsta delen
uppskattningarna av inflationen. Avsevarda undantag ar 1995-1996 och det forsta euroaret 2002. Under
aren 2004-2008 kunde man se en stigande trend i férvantningarna. Liksom uppskattningarna steg
forvantningarna till sin toppniva, men sjonk klart till &r 2009.

1.5. Tidpunktens lamplighet

Aren 1996-1999 ansigs det vara mycket fordelaktigt att kopa kapitalvaror, tills uppfattningarna bérjade
forsvagas ar 2000 efter att inflationen accelererat nadgot. Inforandet av euron sénkte nettotalet for kop av
kapitalvaror till minus, men i borjan av ar 2003 naddes snabbt ett nytt rekord pa +37 frédmst tack vara att
bilarna blev billigare. Uppskattningarna om kdp av kapitalvaror forsvagades darefter ndgot, men var
fortfarande positiva &nda till sommaren 2008 och pa nytt i ar.

Uppskattningarna om att ta 1an blev ljusare under ar 1996 och steg under sommaren 1999 till ett nettotal
pa +42. Stegrade laneréntor och hdga bostadspriser forsvagade dérefter emellertid kraftigt uppfattningarna
om hur fordelaktigt det &r att ta [&n. Fr.o.m. borjan av &r 2001 anségs det ater vara fordelaktigt att ta lan,
tills réntestegringen sénkte fortroendet fr.o.m. véren 2006 och sérskilt under &r 2008.

Konsumenternas syn pd hur 16nsamt det &r att spara 14g pa botten (nettotalet som lagst —20) efter
depressionen, under aren 1995-1997. Efter det borjade man anse att det ocksé dr fordelaktigt att spara i
och med att inkomsterna 6kade och lockande spar- och placeringsobjekt dok upp. Under ar 2006 steg
nettotalet for hur fordelaktigt det ar att spara kraftigt och nddde snart sin rekordniva pé over +35.




2. Metoden fér konsumentbarometern

Konsumentbarometern &r en telefonintervjuundersdkning (survey) med hjilp av vilken man méter de
finldndska konsumenternas forestéllningar — uppskattningar och forvéntningar — om den allménna
ekonomiska utvecklingen och det egna hushéllets ekonomiska utveckling samt deras planer pé att gora
anskaffningar, spara eller ta l&n. Dessutom utreder man hur allmdnna moderna maskiner och apparater ar
i hushallen.

Den forsta konsumentbarometerundersékningen gjordes i november 1987. Anda till 1991 gjordes den tvé
génger om 4ret, i maj och november. Ar 1992 6kade man antalet undersékningsomgéngar till fyra:
undersokningsménaderna var februari, maj, augusti och november. Fr.o.m. oktober 1995 har man samlat
in konsumentbarometerns uppgifter varje ménad pa uppdrag av EU-kommissionen.

Foremal for konsumentbarometern ar ett personurval som helt byts ut varje ménad. Samma urval anvénds
ocksé vid insamlingen av uppgifter for den finldndska reseundersokningen och andra enkéter.
Konsumentbarometerns urvalsstorlek dr 2 200 personer varje ménad. D4 bortfallet av svar nufortiden ar
30-35 procent erhalls svar frdn drygt 1 400 personer varje manad. Bortfallet av svar omfattar forutom
dem som végrat eller annars var forhindrade att delta i undersdkningen ockséd dem man inte kunnat na.

Konsumentbarometerns intervjuer gors fran Statistikcentralens telefonintervjucentral, dvs. CATI-centralen
under de tva—tre forsta veckorna varje ménad. Undersdkningsomradet omfattar hela landet, och
konsumentbarometerns uppgiftslimnare representerar Finlands befolkning i dldern 15-74 &r ifrdga om
alder, kon, boséttningsldn och modersmal.

Alla svarsuppgifter for konsumentbarometern upphdjs till populationsniva med hjilp av viktkoefficienter.
Viktningen korrigerar effekterna av bortfallet av svar och forbattrar uppgifternas statistiska exakthet.
Viktkoefficienterna bildas med en kalibreringsmetod genom att utnyttja sannolikheten for resp. observation
att inga i urvalet. Siffrorna och serierna som publiceras har inte sdsongrensats.




Tabellbilagor

Tabellbilaga 1. Konsumenternas syn och avsikter

Medeltal Maxvarde Minvérde 03/2010 02/2011 03/2011 Utsikter
10/1995- 10/1995- 10/1995-
A1 Konsumenternas
fortroendeindikator =
(B2+B4+B7+D2)/4 13,3 22,9 -6,5 15,4 20,0 17,7 +
A2 Gamla fértroendeindikatorn =
(B1+B2+B3+B4+C1)/5 8,7 19,4 -15,0 10,8 11,4 9,0 +/-
A3 Mikroindikator = (B2+D1+D2)/3 24,6 334 9,5 29,5 314 31,4 ++
A4 Makroindikator = (B4+B7)/2 34 22,8 -39,1 2,5 9,6 49 +/-
B1 Egen ekonomi nu (nettotal) 4.8 9,8 -4,0 1,2 2,6 3,7 -
- Battre (%) 24,4 30,6 16,7 20,0 22,3 22,6
- Samre (%) 15,6 22,7 11,4 17,5 17,9 16,6
B2 Egen ekonomi om 12 manader
(nettotal) 9,1 14,1 2,3 10,1 8,5 9,0 +/-
- Battre (%) 26,3 334 18,2 28,0 26,8 25,8
- Samre (%) 10,3 17,2 6,6 10,3 12,5 11,4
B3 Finland's ekonomi nu (nettotal) 3,0 29,5 -60,9 -9,5 14,2 11,2 +
- Battre (%) 30,2 62,1 2,0 28,0 48,0 45,2
- Samre (%) 22,2 88,5 4,2 39,8 19,2 21,6
B4 Finland's ekonomi om 12 ménader
(nettotal) 54 25,3 -27,1 22,0 13,1 9,0 +
- Battre (%) 31,9 57,3 11,6 55,5 43,0 37,5
- Samre (%) 20,3 57,3 6,0 11,8 15,8 18,3
B5 Inflation nu (procent) 2,2 5,8 -2,0 1,4 3.3 3,5
B6 Inflation om 12 manader (procent) 2,1 4,6 0,6 2,0 3,2 3,3
B7 Arbetslosheten i Finland om 12
manader (nettotal) 1,4 27,6 -51,1 -17,0 6,1 0,8 +/-
- Mindre (%) 34,4 60,8 6,4 19,6 37,5 32,4
- Mera (%) 29,3 83,3 6,9 48,5 24,5 29,3
B8 Egen arbetsldshetsrisk nu
(nettotal) 0,9 7,6 -18,8 -4,3 6,3 57 +
- Minskat (%) 13,8 20,0 53 12,7 19,6 16,3
- Okat (%) 15,0 31,9 7,9 20,4 12,8 10,7
C1 Tidpunktens fordelaktighet for att
képa kapitalvaror (nettotal) 21,2 41,8 -14,2 30,5 18,6 11,9 -
- Bra tid (%) 45,7 62,4 29,6 53,3 449 40,6
- Dalig tid (%) 245 45,7 17,7 22,8 26,3 28,7
C2 Tidpunktens fordelaktighet for att
spara (nettotal) 11,3 36,8 -19,6 10,5 19,3 18,8 +
- Bra tid (%) 58,6 80,7 33,4 56,8 65,7 64,4
- Dalig tid (%) 35,4 58,5 15,5 38,2 30,2 30,6
C3 Tidpunktens fordelaktighet for att
ta lan (nettotal) 18,5 42,0 -47 1 21,2 19,0 12,4 -
- Bra tid (%) 63,0 78,2 13,3 65,4 64,6 59,7
- Dalig tid (%) 294 83,4 12,1 29,9 29,7 35,0
D1 Hushallets penningsituation nu
(nettotal) 27,3 35,1 14,7 32,1 33,5 33,0 ++
- Kan spara (%) 57,8 70,0 38,6 65,8 67,8 66,4
- Anvander besparingar eller
skuldsatter sig (%) 6,7 10,1 4,5 6.4 6,1 6,0




Medeltal Maxvarde Minvarde 03/2010|02/2011 03/2011 Utsikter
10/1995- 10/1995- 10/1995-
D2 Hushallets mojligheter att spara
12 manader framat (nettotal) 37,4 52,2 10,9 46,4 52,2 52,0 ++
- Kan spara (%) 72,6 82,3 56,6 78,8 81,8 81,2
- Kan inte spara (%) 25,3 40,3 16,5 20,1 17,2 17,6
D5 Avsikter att ta lan inom 12
manader (% av hushallen) 13,5 17,8 9,1 14,0 12,9 13,5 +/-
- Mycket sannolikt (%) 5,6 8,5 3,1 71 5,9 6,3
- Ganska sannolikt (%) 7,9 1,4 53 6,9 7,0 7,2
E1 K&p av kapitalvaror 12 manader
framat vs 12 manader bakat (nettotal) -7,8 -2,4 -18,2 -6,4 -7,2 -7,0 +
- Mera (%) 22,9 30,8 14,3 19,9 21,2 19,5
- Mindre (%) 32,4 40,4 26,5 28,6 29,9 29,1
E2 Avsikter att kdpa en bil (% av
hushallen) 17,6 21,7 14,2 15,6 17,9 17,3 +/-
- Mycket sannolikt (%) 9,1 12,1 6,3 8,0 9,4 8,7
- Ganska sannolikt (%) 8,5 10,4 6,2 7,7 8,5 8,7
E4 Avsikter att kopa en bostad (% av
hushallen) 7,0 11,3 4.1 7,5 9,3 78 +
- Mycket sannolikt (%) 3,1 5,2 1,3 3,6 3,6 4,1
- Ganska sannolikt (%) 4,0 6,2 2,2 3,8 5,7 3,7
E5 Avsikter att anvanda pengar for
bostadsombyggnad (% av hushallen) 18,3 27,0 9,8 22,4 247 21,5 +
- Mycket sannolikt (%) 11,9 18,7 5,0 15,3 17,9 15,8
- Ganska sannolikt (%) 6,4 9,1 3,2 7,2 6,8 57




Figurbilagor

Figurbilaga 1. Konsumenternas fortroendeindikator
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Figurbilaga 2. Mikro- och makroindikatorer
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Figurbilaga 3. Egen ekonomi
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Figurbilaga 4. Finland's ekonomi
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Figurbilaga 5. Inflation
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Figurbilaga 6. Arbetslosheten
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Figurbilaga 7. Tidpunktens fordelaktighet for att
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Figurbilaga 8. Hushallets penningsituation

nettotal
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Figurbilaga 9. Hushallets avsikter att ta Ian, inom 12 manader

% av hushallen
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Figurbilaga 10. Hushallets kop av kapitalvaror, 12 manader framat
vs 12 manader bakat
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Figurbilaga 11. Hushallets avsikter att kopa, inom 12 manader

25 25
20+ ~20

5 'W

B 45— 15

w

E

=

m

£ 104 -10
5 -5
0 Bil Bostad Ombyggnad av bostad

0
T T T T T T T T T T T T T
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2008 2010 2011 2012

13



.',’,5’,'.' Statistikcentralen

Suomen virallinen tilasto
Finlands officiella statistik
Official Statistics of Finland

Forfragningar

Pertti Kangassalo (09) 1734 3598
Pellervo Marja-aho (09) 1734 3349
Ansvarig statistikdirektor:

Ari Tyrkkd

kuluttaja.barometri@stat.fi

www.stat.fi

Kalla: Konsumentbarometern 2011, mars. Statistikcentralen

Inkomst och konsumtion 2011

Statistikcentralen, forséljning
PB2C

00022 STATISTIKCENTRALEN
tfn (09) 1734 2011

fax (09) 1734 2500
myynti@stat.fi

www.stat.fi

ISSN 1796-0479

= Finlands officiella
statistik

ISSN 1799-2176 (pdf)



