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Konsumenternas syn pa landets ekonomi férdystrades i
Jjuni

Konsumenternas fértroende for ekonomin férsvagades i juni. Konsumenternas fortroendeindikator
var i juni 5,8 medan den i maj var 12,0 och i april 10,4. | juni var fértroendet fér ekonomin ocksa
svagare &n aret innan (11,4) och langtidsmedelvérdet (12,9). Uppgifterna framgar av

Statistikcentralens konsumentbarometer. Fér barometern intervjuades 1—18 juni 1 415 personer
bosatta i Finland.

Konsumenternas fortroendeindikator
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Av de fyra delfaktorerna i konsumenternas fortroendeindikator forsvagades i juni klart forvintningarna
pé Finlands ekonomi och arbetsloshetsutvecklingen jaimfort med foregdende manad. Konsumenternas syn
sjonk tillbaka till forra vinterns pessimistiska siffror. Daremot var synen pé utvecklingen av den egna
ekonomin och de egna mdjligheterna att spara néstan oforéndrad under forsommaren. Av de fyra
delfaktorerna i fortroendeindikatorn var bara synen pa de egna mdjligheterna att spara béttre i juni &dn pa
lang sikt i medeltal.

Helsingfors 27.6.2012 Uppgifterna far lanas med uppgivande av Statistikcentralen som kélla.



I juni anség konsumenterna att tidpunkten inte var gynnsam for att kopa kapitalvaror eller ta [&n. Daremot
ansag man att tidpunkten var ldmplig for att spara. I juni oroade sig sysselsatta konsumenter ungefar lika
mycket som i maj for att sjdlva raka ut for arbetsloshet.

Egen och Finlands ekonomi
I juni trodde 21 procent av konsumenterna att den ekonomiska situationen i Finland blir béttre under det
foljande aret. Klart fler konsumenter, dvs. 40 procent, beddmde for sin del att landets ekonomi foérsédmras.

Motsvarande andelar var i maj 32 och 25 procent och i juni i fjol 26 och 30 procent.

I juni litade 24 procent av konsumenterna pé att den egna ekonomin forbéttras och 13 procent befarade
att den blir simre inom ett ar. For ett ar sedan var motsvarande andelar 25 och 17 procent.

Konsumenternas forvantningar pa den egna ekonomin och Finlands
ekonomi om ett ar
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Arbetsloshet och inflation

I juni litade 16 procent av konsumenterna pa att arbetslosheten minskar i Finland under det f6ljande aret.
Omkring hélften, dvs. 49 procent, av konsumenterna uppskattade att arbetslosheten dkar. Motsvarande
andelar var i maj 21 och 40 procent och for ett ar sedan 29 och 30 procent.

I juni antog 16 procent av konsumenterna att risken for arbetsloshet minskat for deras egen del under de
senaste ménaderna. En lika stor andel, dvs. 16 procent, bedomde att risken dkat. For ett ar sedan var dessa
andelar 19 och 13 procent. I juni uppskattade 47 procent av de sysselsatta att risken for arbetsloshet var
ofordndrad och 21 procent upplevde att de inte alls &r i farozonen nér det géller att bli arbetslosa.

I juni forutspddde konsumenterna att konsumentpriserna stiger med 2,9 procent under de foljande 12
manaderna. Inflationsférvantningarna var for ett ar sedan i juni nagot hogre, 3,4 procent.
Langtidsmedelvardet for inflationsforvantningarna &r 2,2 procent.

Sparande och lintagning
I juni antog 61 procent av konsumenterna att tidpunkten for att spara var god. Av hushallen hade 63 procent

sparat. | maj var motsvarande andel 67 procent. Av hushéllen antog 79 procent ater att de kan spara under
det foljande aret.




I juni ansdg 59 procent av konsumenterna att det &r fordelaktigt att ta lan. I maj var motsvarande andel 65
procent. I juni planerade lika manga som i genomsnitt, dvs. 13 procent av hushallen, att ta 1&n inom ett ar.

Kop av kapitalvaror

Av konsumenterna bedémde 40 procent i juni att det ir fordelaktigt att kdpa kapitalvaror. Aven om
konsumtionsplanerna i juni var ldgre 4n i genomsnitt, planerade manga hushall att anvéinda pengar t.ex.
till att resa eller skaffa hemelektronik under de foljande sex manaderna. Av hushallen avsag 14 procent
att ganska eller mycket sékert kopa bil inom ett &r och 7 procent bostad. Motsvarande andelar var i juni i
fjol 15 och 6 procent.

Konsumenternas syn pa ekonomin

Medeltal Maxvarde Minvarde 06/2011 | 05/2012 06/2012 Utsikter

10/1995- 10/1995- 10/1995-
A1 Konsumenternas fértroendeindikator
= (B2+B4+B7+D2)/4 12,9 22,9 -6,5 11,4 12,0 5,8 --
B2 Egen ekonomi om 12 manader
(nettotal) 8,9 14,1 2,3 5,2 7,2 6,4 -
B4 Finlands ekonomi om 12 méanader
(nettotal) 4.4 25,3 -27,1 -2,9 3,0 -11.1 --
B6 Inflationen om 12 manader (procent) 2,2 4,6 0,6 3,4 3.1 2,9
B7 Arbetslosheten i Finland om 12
manader (nettotal) 0,3 27,6 -51,1 -1,3 -10,7 -18,4 --
B8 Egen arbetsloshetsrisk nu (nettotal) 0,9 7,6 -18,8 7.1 -0,7 1,1 +/-
C1 Tidpunktens fordelaktighet for att kdpa
kapitalvaror (nettotal) 20,2 41,8 -14,2 10,2 3,0 8,0 --
C2 Tidpunktens fordelaktighet for att
spara (nettotal) 1,7 36,8 -19,6 14,2 14,8 14,7 +/-
C3 Tidpunktens fordelaktighet for att ta
lan (nettotal) 17,5 42,0 -47 .1 3,4 21,4 12,1 -
D2 Hushallets mojligheter att spara 12
manader framat (nettotal) 38,0 52,2 10,9 44.8 48,5 46,2 +

Nettotalet erhalls genom att vikta svarsalternativen och subtrahera den procentuella andelen nekande svar
frén den procentuella andelen jakande svar pa en fridga. Konsumenternas fortroendeindikator beriknas
som ett genomsnitt av delfaktorernas nettotal. Nettotalen och fortroendeindikatorn kan variera mellan -100
och +100, ju hogre (positiv) siffra desto mer optimistisk &r synen pé ekonomin.

Forklaringar till kolumnen “Utsikter”: ++ Mycket goda utsikter, + Goda utsikter, +/- Neutrala utsikter, -
Daliga utsikter, -- Mycket déliga utsikter. Nettotalets avvikelse fran medeltalet har jamforts med
standardavvikelsen.

Undersokningens population och urval
Till populationen i konsumentbarometern hor 4,4 miljoner personer i aldern 15-84 ar och 2,6 miljoner
hushall i Finland. Populationen utvidgades i januari 2012 till att omfatta personer i aldern 75—84 éar.

Undersokningens bruttourvalsstorlek ar 2 350 personer varje ménad (tidigare 2 200 personer).

I juni var bortfallet av svar 39,8 procent. Bortfallet omfattar forutom dem som végrat eller annars var
forhindrade att delta i unders6kningen ocksa dem man inte kunnat na.

Fortroendeindikatorns véarde uppskattas ha forsdmrats med drygt en enhet fr.o.m. januari 2012 sedan
populationen utvidgades till att omfatta 75-84-aringar.




EU-resultat

Alla EU-lénders (sdsongrensade) barometerresultat publiceras pd EU-kommissionens webbplats: European
Commission, DG ECFIN, Business and Consumer Survey Results;

http://ec.europa.cu/economy_finance/db_indicators/surveys/index en.htm



http://ec.europa.eu/economy_finance/db_indicators/surveys/index_en.htm

Innehall

1. Metoden fOr KOnSUMENtDArOMELEIN. .........cciiiiieieeieiere ettt ettt ettt e e sse e e s st et e eseenteeseenseeneenseenes 6
Tabeller

Tabellbilagor

Tabellbilaga 1. Konsumenternas Syn 0Ch @VSIKEET.........c..eiiririirierieieieie et 7
Figurer

Figurbilagor

Figurbilaga 1. Konsumenternas fortroendeindikator .............cocoeriiieiiiieiieeeeeee et 9
Figurbilaga 2. Mikro- och makroindiKatorerna...........cecueruieiirieii ettt e tesaens 9
Figurbilaga 3. EGEN €KOMOIMLL......cuiiiiiiieiieitetietiete ettt ettt ettt ettt st et et et e b et et e e eneeseeseebeebesaeeaeanes 9
Figurbilaga 4. FInlands €KOMOMI ..........cceeciiiiieiiiiiciiiieie ettt ettt ettt e seessesseesaesaeessessaessesssessesssessensnens 10
Figurbilaga 5. INflatiONen.......cceecviiiiiieiiiiiicieieetee ettt ettt s it et e st e b e esaesseesaeeseensesseessesssessesssenseessensanns 10
Figurbilaga 6. ArDEtSIOSNEIEN. ........cciuiiieieieieiiee ettt ettt e st e e e se et e eseenteeneeseeneenseennenneennes 10
Figurbilaga 7. Tidpunktens fordelaktighet fOr att............ccoeiiiieieiieee e 11
Figurbilaga 8. Hushallets penningsitUation. ...........oeouiiieiiieieieeiiere ettt ettt e e e e e see e saeenees 11
Figurbilaga 9. Hushallets avsikter att ta 1an, inom 12 MANAAET...........cceriririiiiieiic e 11
Figurbilaga 10. Kop av kapitalvaror, 12 ménader framat vs 12 manader bakat............c..ccoevvvvieviivieniiiienesieeens 12
Figurbilaga 11. Hushallets avsikter att kopa, inom 12 MAEANAAET.........c.ccceevierierieriieieeieeieeeeie et eee e sae e 12




1. Metoden for konsumentbarometern

Konsumentbarometern &r en telefonintervjuundersdkning (survey) med hjilp av vilken man méter de
finldndska konsumenternas forestéllningar — uppskattningar och forvéntningar — om den allménna
ekonomiska utvecklingen och det egna hushéllets ekonomiska utveckling samt deras planer pé att gora
anskaffningar, spara eller ta l&n. Dessutom utreder man hur allmdnna moderna maskiner och apparater ar
i hushallen.

Den forsta konsumentbarometerundersékningen gjordes i november 1987. Anda till 1991 gjordes den tvé
génger om 4ret, i maj och november. Ar 1992 6kade man antalet undersékningsomgéngar till fyra:
undersokningsménaderna var februari, maj, augusti och november. Fr.o.m. oktober 1995 har man samlat
in konsumentbarometerns uppgifter varje ménad pa uppdrag av EU-kommissionen.

Foremal for konsumentbarometern ar ett personurval som helt byts ut varje ménad. Samma urval anvénds
ocksé vid insamlingen av uppgifter for den finldndska reseundersokningen och andra enkéter.
Konsumentbarometerns urvalsstorlek dr 2 350 personer varje ménad. D4 bortfallet av svar nufortiden ar
ungefir 35 procent erhdlls svar frdn omkring 1 500 personer varje manad. Bortfallet av svar omfattar
forutom dem som végrat eller annars var forhindrade att delta i undersdkningen ocksé dem man inte kunnat
na.

Konsumentbarometerns intervjuer gors fran Statistikcentralens telefonintervjucentral, dvs. CATI-centralen
under de tva—tre forsta veckorna varje ménad. Undersdkningsomradet omfattar hela landet, och
konsumentbarometerns uppgiftslimnare representerar Finlands befolkning i dldern 15-84 &r ifrdga om
alder, kon, bosattningsldn och modersmal.

Alla svarsuppgifter for konsumentbarometern upphdjs till populationsniva med hjilp av viktkoefficienter.
Viktningen korrigerar effekterna av bortfallet av svar och forbattrar uppgifternas statistiska exakthet.
Viktkoefficienterna bildas med en kalibreringsmetod genom att utnyttja sannolikheten for resp. observation
att inga i urvalet. Siffrorna och serierna som publiceras har inte sdsongrensats.




Tabellbilagor

Tabellbilaga 1. Konsumenternas syn och avsikter

Medeltal Maxvarde Minvarde 06/2011 |05/2012 06/2012 Utsikter
10/1995- 10/1995- 10/1995-
A1 Konsumenternas
fortroendeindikator =
(B2+B4+B7+D2)/4 12,9 22,9 -6,5 11,4 12,0 5,8 --
A2 Gamla fortroendeindikatorn =
(B1+B2+B3+B4+C1)/5 8,0 19,4 -15,0 29 1,2 -2,2 --
A3 Mikroindikatorn = (B2+D1+D2)/3 24,9 334 9,5 27,5 29,4 27,6 +
A4 Makroindikatorn = (B4+B7)/2 2,3 22,8 -39,1 -2,1 -39 -148 -
B1 Egen ekonomi nu (nettotal) 4,6 9,8 -4,0 0,9 2,1 0,4 --
- Battre (%) 24,2 30,6 16,7 21,4 20,3 20,4
- Samre (%) 15,8 22,7 11,4 19,9 18,0 19,0
B2 Egen ekonomi om 12 manader
(nettotal) 8,9 14,1 2,3 52 7,2 6,4 -
- Battre (%) 26,1 33,4 18,2 249 23,5 24,2
- Samre (%) 10,6 17,2 6,6 16,5 11,5 13,2
B3 Finlands ekonomi nu (nettotal) 1,8 29,5 -60,9 1,3 -9,1 -14,4 -
- Battre (%) 29,5 62,1 2,0 33,1 19,1 14,7
- Samre (%) 23,6 88,5 4,2 28,1 34,7 38,6
B4 Finlands ekonomi om 12 manader
(nettotal) 4.4 25,3 -27,1 -2,9 3,0 -11,1 --
- Battre (%) 31,3 57,3 11,6 25,7 321 21,0
- Samre (%) 21,5 57,3 6,0 29,6 254 39,9
B5 Inflationen nu (procent) 2,3 5,8 -2,0 3,7 3,6 3,5
B6 Inflationen om 12 manader
(procent) 2,2 4.6 0,6 3,4 3,1 2,9
B7 Arbetslosheten i Finland om 12
manader (nettotal) 0,3 27,6 -51,1 -1,3 -10,7 -18,4 -
- Mindre (%) 334 60,8 6,4 28,7 20,6 16,1
- Mera (%) 30,5 83,3 6,9 29,6 40,1 49,0
B8 Egen arbetsloshetsrisk nu (nettotal) 0,9 7,6 -18,8 7.1 -0,7 1,1 +/-
- Minskat (%) 13,8 20,0 53 19,1 12,1 15,6
- Okat (%) 15,1 31,9 7,9 12,6 16,4 16,3
C1 Tidpunktens fordelaktighet for att
képa kapitalvaror (nettotal) 20,2 41,8 -14,2 10,2 3,0 8,0 --
- Fordelaktig tidpunkt (%) 453 62,4 29,6 40,0 35,9 39,6
- Ofordelaktig tidpunkt (%) 25,0 45,7 17,7 29,8 32,9 31,6
C2 Tidpunktens fordelaktighet for att
spara (nettotal) 1,7 36,8 -19,6 14,2 14,8 14,7 +/-
- Bra tid (%) 58,9 80,7 33,4 60,7 60,7 61,4
- Dalig tid (%) 35,2 58,5 15,5 35,0 34,6 34,3
C3 Tidpunktens fordelaktighet for att
ta lan (nettotal) 17,5 42,0 -47 1 3.4 21,4 12,1 -
- Bra tid (%) 62,2 78,2 13,3 52,8 64,9 58,9
- Dalig tid (%) 30,4 83,4 12,1 42,3 29,5 36,0
D1 Hushallets penningsituation nu
(nettotal) 27,7 35,1 14,7 32,4 32,5 30,4 +
- Kan spara (%) 58,4 70,0 38,6 67,4 66,7 62,5
- Anvander besparingar eller
skuldsatter sig (%) 6,7 10,1 4,5 6.9 7,0 7,0




Medeltal Maxvarde Minvéarde 06/2011 | 05/2012 06/2012 Utsikter
10/1995- 10/1995- 10/1995-
D2 Hushallets méjligheter att spara 12
manader framat (nettotal) 38,0 52,2 10,9 44.8 48,5 46,2 +
- Kan spara (%) 73,0 82,3 56,6 77,8 79,4 78,5
- Kan inte spara (%) 249 40,3 16,5 21,4 19,2 20,5
D5 Hushallets avsikter att ta lan inom
12 manader (% av hushallen) 13,5 17,8 9,1 14,0 11,4 13,3 +/-
- Ja, sakert (%) 5,6 8,5 3,1 6,4 5,6 6,7
- Eventuellt (%) 7,8 11,4 5,2 7,5 5,9 6,6
E1 K&p av kapitalvaror 12 manader
framat vs 12 manader bakat (nettotal) -8,0 -2,4 -18,2 -9,9 -11,0 -12,8 -
- Mera (%) 22,6 30,8 14,3 18,9 18,3 16,1
- Mindre (%) 32,4 40,4 26,5 32,0 32,5 33,9
E2 Avsikter att kdpa en bil (% av
hushallen) 17,4 21,7 13,6 15,3 14,7 13,6 -
- Mycket sannolikt (%) 9,0 12,1 6,3 8,4 6,3 6,7
- Ganska sannolikt (%) 8.4 10,4 6,2 7,0 8,3 6,9
E4 Avsikter att kopa en bostad (% av
hushallen) 7.1 11,3 4.1 6,3 8,1 7,2 +/-
- Ja, sakert (%) 3,1 5,2 1,3 3,0 3,1 3,0
- Eventuellt (%) 4,0 6,2 2,2 3,4 5,0 4,2
E5 Avsikter att anvanda pengar for
bostadsombyggnad (% av hushallen) 18,6 27,0 9,8 211 245 22,7 +
- Mycket sannolikt (%) 12,2 19,0 5,0 16,1 16,5 16,0
- Ganska sannolikt (%) 6,4 9,1 3,2 5,0 8,0 6,7




Figurbilagor

Figurbilaga 1. Konsumenternas fortroendeindikator
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Figurbilaga 2. Mikro- och makroindikatorerna
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Figurbilaga 3. Egen ekonomi
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Figurbilaga 4. Finlands ekonomi
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Figurbilaga 5. Inflationen

procent
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Figurbilaga 6. Arbetslosheten
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Figurbilaga 7. Tidpunktens fordelaktighet for att
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Figurbilaga 8. Hushallets penningsituation
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Figurbilaga 9. Hushallets avsikter att ta lan, inom 12 manader
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Figurbilaga 10. Kop av kapitalvaror, 12 manader framat vs 12 manader
bakat
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Figurbilaga 11. Hushallets avsikter att kopa, inom 12 manader
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