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Konsumentbarometern

2017, januari

Konsumenternas fortroende forstarktes ytterligare i januari

Konsumenternas fortroendeindikator var i januari 21,0, da den i december var 19,5 och i november
17,6. Fortroendet for ekonomin var senast lika starkt for mer an sex ar sedan pa hosten 2010.
| januari i fjol fick fortroendeindikatorn vardet 8,2. Indikatorns langtidsmedelvarde ar 11,8.
Uppgifterna framgar av Statistikcentralens konsumentbarometer. For barometern intervjuades
den 2-19 januari 1 217 personer bosatta i Finland.
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Av de fyra delfaktorerna i konsumenternas fortroendeindikator forbéattrades i januari férvintningarna pa
den egna och pé Finlands ekonomi samt pa den allménna arbetslosheten jamfort med december. Synen
pa hushéllets mojligheter att spara var ofordndrad. Jamfort med motsvarande period i fjol forstarktes alla
delfaktorer betydligt i januari.

I januari var konsumenternas syn pa Finlands ekonomi mycket ljus samtidigt som synen pa
arbetsloshetsutvecklingen var optimistisk. Ocksa forvantningarna pa konsumenternas egen ekonomi var
ater positiva. Konsumenterna ansag att hushallets mdjligheter att spara ar goda under de foljande 12
maénaderna.

Helsingfors 27.1.2017 Uppgifterna far Ianas med uppgivande av Statistikcentralen som kalla.



I januari tyckte konsumenterna att tidpunkten var gynnsam for att kopa kapitalvaror och sérskilt for att ta
lan, men inte sdrskilt gynnsam for att spara. [ januari var sysselsatta konsumenter betydligt mindre oroade
Over att sjilva raka ut for arbetsloshet.

Egen och Finlands ekonomi

I januari trodde 49 procent av konsumenterna att den ekonomiska situationen i Finland blir béttre under
det f6ljande aret. Fjorton procent av konsumenterna bedémde for sin del att landets ekonomi férsémras.
Motsvarande andelar var i december 45 och 15 procent och for ett ar sedan i januari 37 och 25 procent.
I januari litade 29 procent av konsumenterna pa att den egna ekonomin forbéttras och 12 procent befarade

att den blir sémre inom ett ar. En ménad tidigare var andelarna 27 och 13 procent och for ett ar sedan 24
och 13 procent.

Konsumenternas férvantningar pa den egna ekonomin och Finlands
ekonomi om ett ar
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Arbetsloshet och inflation

I januari litade 41 procent av konsumenterna pa att arbetslosheten minskar under det foljande aret och 22
procent uppskattade att arbetslosheten dkar. Motsvarande andelar var i december 37 och 23 procent och
for ett &r sedan dystra 15 och 48 procent.

Av de sysselsatta antog 14 procent i januari att risken for arbetsloshet minskat under de senaste manaderna
for deras egen del, medan 13 procent antog att risken hade dkat. Av de sysselsatta upplevde 25 procent
att de inte alls 4r i farozonen att bli arbetslosa.

I januari beddmde konsumenterna att konsumentpriserna stiger med 1,7 procent under de féljande 12
manaderna. Langtidsmedelvardet for inflationsférvéntningarna ar 2,2 procent. Konsumenterna uppskattade
att inflationen for nérvarande &r 1,3 procent. I januari i fjol var vérdet betydligt lagre, dvs. 0,5 procent.

Kop av kapitalvaror

Av konsumenterna bedémde 49 procent i januari att det &r fordelaktigt att kdpa kapitalvaror. De allménna
planerna pa att anvianda pengar var fortfarande aterhdllsamma. Av hushallen hade 17 procent for avsikt
att mycket eller ganska sékert kopa bil och 7 procent bostad inom ett &r. I januari planerade 18 procent av
hushallen att spendera pengar pa renovering av bostaden inom ett ar.




Sparande och lintagning

I januari anség 57 procent av konsumenterna att tidpunkten for att spara var god. Av hushallen hade 68
procent sparat och 79 procent trodde att de kan spara under det foljande aret. Langtidsmedelvérdet for
andelen hushéll som sparar dr 60 och 74 procent. I januari avsag konsumenterna framst att spara for samre
tider eller for semesterresa. De nést vanligaste placeringsobjekten som konsumenterna planerade att placera
i, efter olika bankkonton, var placeringsfonder.

I januari ansag 73 procent av konsumenterna att det ar fordelaktigt att ta 1an. Langtidsmedelvérdet dr 62
procent. Farre 4n vanligt, dvs. 12 procent av hushallen, 6verviagde att ta 1an inom ett ar.

Konsumenternas fortroende efter storomrade och befolkningsgrupp
I januari var konsumenternas fortroende for ekonomin starkast i huvudstadsregionen och svagast i Norra

Finland. Av befolkningsgrupperna var hogre tjdnstemén och foretagare de mest optimistiska. Mest
pessimistiska nér det géller den ekonomiska utvecklingen var arbetslosa.

Konsumenternas syn pa ekonomin

Medeltal Maxvarde Minvarde 01/2016 | 12/2016 01/2017 Utsikter

10/1995- 10/1995- 10/1995-
A1 Konsumenternas fortroendeindikator
= (B2+B4+B7+D2)/4 11,8 229 -6,5 8,2 19,5 21,0 ++
B2 Egen ekonomi om 12 manader
(nettotal) 8,3 14,1 2,3 6,3 8,4 9,4 +
B4 Finlands ekonomi om 12 manader
(nettotal) 3,3 25,3 -27,1 3,7 14,9 17,3 ++
B6 Inflationen om 12 manader (procent) 2,2 4.6 0,6 1,4 1,6 1,7
B7 Arbetslosheten i Finland om 12
manader (nettotal) -4,0 27,6 -51,1 -18,7 6,3 9,7 +
B8 Egen arbetsloshetsrisk nu (nettotal) -1,4 7,6 -18,8 -5,2 -0,8 21 +
C1 Tidpunktens fordelaktighet for att
kopa kapitalvaror (nettotal) 18,4 41,8 -14,2 25,3 211 25,2 +
C2 Tidpunktens fordelaktighet for att
spara (nettotal) 10,3 36,8 -19,6 3,4 4,0 10,4 =
C3 Tidpunktens férdelaktighet for att ta
lan (nettotal) 17,5 42,0 -47 1 251 27,7 31,2 +
D2 Hushallets mojligheter att spara 12
manader framat (nettotal) 39,5 52,2 10,9 41,5 48,5 47,7 +

Nettotalet erhalls genom att vikta svarsalternativen och subtrahera den procentuella andelen nekande svar
fran den procentuella andelen jakande svar pé en fraga. Konsumenternas fortroendeindikator beridknas
som ett genomsnitt av delfaktorernas nettotal. Nettotalen och fortroendeindikatorn kan variera mellan -100
och +100, ju hogre (positiv) siffra desto mer optimistisk dr synen pa ekonomin.

Forklaringar till kolumnen “Utsikter”: ++ Mycket goda utsikter, + Goda utsikter, = Neutrala utsikter, -
Déliga utsikter, -- Mycket déliga utsikter. Nettotalets avvikelse frain medeltalet har jaimforts med
standardavvikelsen.

EU-resultat

Alla EU-lénders (sdsongrensade) barometerresultat publiceras p4 EU-kommissionens webbplats: European
Commission, DG ECFIN, Business and Consumer Survey Results.



http://ec.europa.eu/economy_finance/db_indicators/surveys/index_en.htm
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1. Metoden for konsumentbarometern

Konsumentbarometern r en telefonintervjuundersdkning (survey) med hjilp av vilken man méter de
finldndska konsumenternas uppfattningar — uppskattningar och férvéntningar — om den allménna ekonomiska
utvecklingen och det egna hushéllets ekonomiska utveckling samt deras planer pa att gora anskaffningar,
spara eller ta 1&n. Dessutom utreder man hur allménna moderna apparater &r i hushéllen. I
konsumentbarometern finns férdiga svarsalternativ (en kvalitativ undersékning).

De forsta barometerintervjuerna gjordes i november 1987. Anda till 1991 gjordes undersdkningen tvé
génger om aret, i maj och november. Ar 1992 6kade man antalet undersékningsomgéngar till fyra:
undersokningsménaderna var februari, maj, augusti och november. Fr.o.m. oktober 1995 har man samlat
in konsumentbarometerns uppgifter varje ménad pé uppdrag av och med delfinansiering fran
EU-kommissionen.

Till populationen i konsumentbarometern hor 4,5 miljoner personer i dldern 15—84 ar och deras 2,6 miljoner
hushall i Finland. Ett urval av 2 350 personer samplas for undersokningen for varje manad. Samma urval
anviands ocksé i datainsamlingen for den finldndska reseundersokningen. Undersdkningsomradet omfattar
hela landet, och konsumentbarometerns uppgiftslimnare representerar landets befolkning ifraga om élder,
kon, boséttningsomrade och modersmal.

Konsumentbarometerns intervjuer gors fran Statistikcentralens telefonintervjucentral (CATI) under de
tva eller tre forsta veckorna av méanaden. I januari 2017 erholls svar fran 1 217 personer; ddrmed var
bortfallet av svar 48,2 procent (inkl. 6vertickning). Bortfallet omfattar forutom dem som végrade eller
annars var forhindrade att delta i undersokningen ocksa dem man inte kunde na.

Alla svarsuppgifter for konsumentbarometern upphdjs till populationsniva med hjilp av viktkoefficienter.
Viktningen korrigerar effekterna av bortfallet av svar och forbattrar uppgifternas statistiska exakthet.
Viktkoefficienterna bildas med en kalibreringsmetod genom att utnyttja sannolikheten for resp. observation
att inga 1 urvalet. Siffrorna och serierna som publiceras har inte sdsongrensats.




Tabellbilagor

Tabellbilaga 1. Konsumenternas syn och avsikter

Medeltal Maxvérde Minvéarde 01/2016 12/2016 01/2017 Utsikter
10/1995- 10/1995- 10/1995-
A1 Konsumenternas
fortroendeindikator =
(B2+B4+B7+D2)/4 11,8 22,9 -6,5 8,2 19,5 21,0 ++
A2 Gamla fortroendeindikatorn =
(B1+B2+B3+B4+C1)/5 6,1 19,4 -15,0 2,8 11,2 13,9 ++
A3 Mikroindikatorn = (B2+D1+D2)/3 25,4 33,4 9,5 26,4 29,7 30,6 +
A4 Makroindikatorn = (B4+B7)/2 -0,3 22,8 -39,1 -7,5 10,6 13,5 ++
B1 Egen ekonomi nu (nettotal) 3,8 9,8 -4,0 2,0 4,5 57 +
- Battre (%) 23,3 30,6 16,4 21,2 22,5 24,9
- Samre (%) 16,4 22,7 11,4 17,8 15,4 15,5
B2 Egen ekonomi om 12 manader
(nettotal) 8,3 14,1 2,3 6,3 8,4 9,4 +
- Battre (%) 25,7 334 18,2 24,0 27,3 28,9
- Samre (%) 11,4 17,7 6,6 13,4 12,6 11,8
B3 Finlands ekonomi nu (nettotal) -3,3 29,5 -60,9 -23,4 71 12,1 +
- Battre (%) 25,8 62,1 2,0 10,3 35,5 42,1
- Samre (%) 28,9 88,5 4,2 48,1 19,0 171
B4 Finlands ekonomi om 12 manader
(nettotal) 3,3 25,3 -27,1 3,7 14,9 17,3 ++
- Battre (%) 31,2 57,3 11,6 36,7 45,3 48,8
- Samre (%) 23,0 57,3 6,0 24,6 15,1 14,0
B5 Inflationen nu (procent) 2,2 5,8 -2,0 0,5 1,2 1,3
B6 Inflationen om 12 manader
(procent) 2,2 4.6 0,6 1,4 1,6 1,7
B7 Arbetslosheten i Finland om 12
manader (nettotal) -4,0 27,6 -51,1 -18,7 6,3 9,7 +
- Mindre (%) 29,8 60,8 6,4 15,3 36,7 41,4
- Mera (%) 34,9 83,3 6,9 47,5 22,6 21,6
B8 Egen arbetsloshetsrisk nu (nettotal) -1,4 7,6 -18,8 -5,2 -0,8 2,1 +
- Minskat (%) 12,8 20,0 53 10,8 13,3 14,4
- Okat (%) 17,3 31,9 7,9 19,6 16,9 13,3
C1 Tidpunktens fordelaktighet for att
képa kapitalvaror (nettotal) 18,4 41,8 -14,2 25,3 21,1 25,2 +
- Fordelaktig tidpunkt (%) 44,6 62,4 29,6 50,9 47,0 49,4
- Ofordelaktig tidpunkt (%) 26,3 457 17,7 25,7 25,8 24,2
C2 Tidpunktens fordelaktighet for att
spara (nettotal) 10,3 36,8 -19,6 3,4 4,0 10,4 =
- Bra tid (%) 57,8 80,7 33,4 52,4 52,9 57,2
- Dalig tid (%) 36,7 58,5 15,5 43,9 43,2 38,7
C3 Tidpunktens fordelaktighet for att
ta lan (nettotal) 17,5 42,0 -47 1 25,1 27,7 31,2 +
- Bra tid (%) 62,0 78,2 13,3 67,1 69,7 72,7
- Dalig tid (%) 30,9 83,4 12,1 27,8 24,2 21,5
D1 Hushallets penningsituation nu
(nettotal) 28,5 35,1 14,7 31,6 32,3 34,6 ++
- Kan spara (%) 59,8 70,0 38,6 65,2 67,2 68,1
- Anvander besparingar eller
skuldsatter sig (%) 6,8 10,1 4,5 8,0 71 6,0




Medeltal Maxvéarde Minvarde 01/2016|12/2016 01/2017 Utsikter
10/1995- 10/1995- 10/1995-
D2 Hushallets méjligheter att spara 12
manader framat (nettotal) 39,5 52,2 10,9 41,5 48,5 47,7 +
- Kan spara (%) 74,1 82,3 56,6 73,6 80,3 78,8
- Kan inte spara (%) 24,1 40,3 16,5 25,2 18,0 20,0
D5 Hushallets avsikter att ta lan inom
12 manader (% av hushallen) 13,2 17,8 9,1 14,2 12,5 12,0 -
- Ja, sakert (%) 5,6 8,5 3,1 6,0 4,8 57
- Eventuellt (%) 7,6 11,4 5,0 8,2 7,7 6,3
E1 K&p av kapitalvaror 12 manader
framat vs 12 manader bakat (nettotal) -8,9 -2,4 -18,2 -12,3 -11,5 -11,8 -
- Mera (%) 21,4 30,8 13,9 17,8 17,1 18,6
- Mindre (%) 32,8 40,4 26,5 34,9 33,4 33,8
E2 Avsikter att kdpa en bil (% av
hushallen) 16,7 21,7 12,7 16,2 15,2 16,9 =
- Mycket sannolikt (%) 8,5 12,1 5,1 7,7 7,2 71
- Ganska sannolikt (%) 8,2 10,4 53 8,5 7,9 9,7
E4 Avsikter att kopa en bostad (% av
hushallen) 7,0 11,3 4.1 8,7 54 6,7 =
- Ja, sakert (%) 3,0 5,2 1,3 3,1 2,0 29
- Eventuellt (%) 4,0 6,2 2,2 5,6 3,5 3,8
E5 Avsikter att anvanda pengar for
bostadsombyggnad (% av hushallen) 18,8 27,0 9,8 20,9 18,8 18,2 =
- Mycket sannolikt (%) 12,5 19,0 5,0 14,0 11,9 11,6
- Ganska sannolikt (%) 6,4 9,1 3,2 6,9 6,9 6,6




Figurbilagor

Figurbilaga 1. Konsumenternas fortroendeindikator
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Figurbilaga 2. Mikro- och makroindikatorer
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Figurbilaga 3. Egen ekonomi
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Figurbilaga 4. Finlands ekonomi
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Figurbilaga 5. Inflation
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Figurbilaga 6. Arbetsloshet
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Figurbilaga 7. Tidpunktens fordelaktighet for att
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Figurbilaga 8. Hushallets penningsituation och mojligheter att spara
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Figurbilaga 9. Hushallets avsikter att ta Ian, inom 12 manader
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Figurbilaga 10. Kop av kapitalvaror, 12 manader framat vs 12 manader
bakat
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Figurbilaga 11. Hushallets avsikter att kopa, inom 12 manader
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